


OWA

A Die OWA wurde 1998 gegriindet und hat sich als
unabhangige Kontrolleinrichtung ftr Online -Medien in
Osterreich etabliert

A 68 Mitglieder mit 47 Einzelangeboten, 32 Dachangeboten,
acht Vermarktungsgemeinschaften, funf nicht
werbetragenden Angeboten sowie 24 Agenturmitglieder

A Seit 2006 wird die technische Messung (OWA Basic) durch
die Reichweitenstudie OWA Plus erganzt. Die aktuelle
Welle 2009 -1l ist die vierte Studie im Regelbetrieb.



OWA
Vorteile von OWA Plus

A medienadaquate Messung

A Multimethodenstudie statt Single -Source Ansatz
A Granularitat durch buchbare Belegungseinheiten

A hohe Qualitat der Studie gewahrleistet harte Wahrung

A Relevanz durch hohe Marktabdeckung



OWA
Das Drei -Saulenmodell:

1. Technische Messung (Site Centric)
Vollerhebung auf Basis aller Unique Clients

2. OnSite -Befragung : User 14+
A Soziodemografie
A Ubliches Nutzerverhalten
A Interessen, Anschaffungswiinsche

3. Repréasentative telefonische Befragung
Austrian Internet Monitor, Gesamtbevdlkerung 14+

(CATI):



D WA Wie funktioniert OWA Plus?

Zusammenwirkung der Saulen:

Schritt 1:

A Zusammenfiihrung der Nutzungsdaten der
Unique Clients mit Soziomustern
aus der OnSite -Befragung

Schritt 2;

A Ausfiillen von Daten der Unique Clients, zu
denen keine Befragungsdaten vorliegen mit
Hilfe von Data -Mining - und Profiling -Tools

A Gleichzeitig Umwandlung von Unique Clients
zu Unique Usern

Schritt 3:
A Gewichtung anhand Strukturdaten

Technische
Messung
Vollerhebung

onsite
Befragung

Schritt 1+2

Repra.
Befragung

Schritt 3
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VomCCompauterzZuansMenschen

Unique Client

AMind. 3 -maliges Auftreten
ABereinigung um Maschinenzugriffe

AAbzug auslandischer User
ANur Osterreicher 14+ werden gezéhlt

AMulti -User (mehrere User/PC) werden
aufgelost

AMulti - Clients (mehrere PC/User) werden
bereinigt




D WA PLUS Studieneckdaten OWA Plus 2009

A Stichprobe :18.212 bereinigte Online - Interviews,
projiziert auf 91.060 Falle

A Die profilierte Stichprobe wird gewichtet und auf das OWA
Plus-Universum umgelegt. Der Datensatz reprasentiert
4,8 Mio. Nutzer

A Das entspricht 93,8 Prozent der gesamten dsterreichischen
Internetnutzer ab 14 Jahren (5,1 Mio. Menschen).

® Nutzung OWA Plus -
Angebote: 93,8 %

Keine Nutzung OWA
Plus- Angebote: 6,2 %




OWA

Fur 50 Angebote, zwel Vermarkter und
570 buchbare Belegungseinheiten:

A Unique User und Page Impressions Im Quartal
pro durchschnittlichem Monat und durchschnittlicher
Woche

A Reichweite absolut und in Prozent der Internetnutzer

A ausweisbar in 14 soziodemografischen Variablen In
unterschiedlichen Aggregationsstufen

A mit 88 gqualifizierenden Merkmalen
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